


CHI È S i occupa di analisi, 
strategia e servizi 
di comunicazione 

per aziende, associazioni 
e persone. 
Non si limita a mostrare 
la strada migliore per 
veicolare i messaggi 
più efficaci, si adopera 
per crearla ex novo. 
La sua esperienza gli 
consente di giocare 
d’anticipo intercettando 

Uno studio di 
comunicazione.

e prevedendo le 
esigenze dei partner, 
definite insieme in un 
percorso condiviso. 
Disegna strategie di 
accompagnamento, 
supporto e definizione 
dell’immagine che, 
partendo da una 
valutazione del 
presente, conducano al 
pieno raggiungimento 
dell’obiettivo.



CHI ERA
Ugo nasce dalla 

ventennale 
esperienza 

di Ideeuropee, una 
delle agenzie di 
comunicazione più 
conosciute e rinomate 
del Veneto. Ufficio 
stampa di marchi storici 

come Astoria Wines o 
Tecnica Group, ideatrice 
di eventi originali come 
Griglie Roventi o Mi 
Piace di Cuore, e anima 
di campagne elettorali 
(vincenti!) per elezioni 
comunali, regionali ed 
europee. 

Cartellone pubblicitario di 
Ideeuropee all’ingresso della 
sede, a Treviso.



DOVE ABITA

L’interno de Il Pastificio. 
L’intera sede è arredata in 
stile vintage, in omaggio alle 
origini dello stabile.

Ugo abita al 
“Pastificio”, un 
opificio alle 

porte di Treviso dove 
nel secolo scorso 
operava il Premiato 
Pastificio Zaro. Oggi, i 
nuovi artigiani digitali 
impastano competenze 
e creatività per sfornare 
idee fresche. 

Qui Ugo ha creato 
anche Amalgamenti, 
uno spazio di co-
working gratuito 
per offrire ai giovani 
freelance che operano 
nell’ambito della 
comunicazione un 
ambiente attrezzato 
dove lavorare, 
confrontarsi, crescere.



IN COSA CREDE

L   a capacità di guardare la realtà dal punto di 
vista degli altri, per comprenderne non solo 
le ragioni ma anche le emozioni, è il primo 

passo per una comunicazione che sia davvero 
efficace.

Come ti hanno insegnato a scuola guida: non 
devi guardare il “muso” della tua macchina, 
devi guardare il punto più lontano possibile 

per impostare correttamente le curve, soprattutto 
quelle cieche.

Fa bene pensare “out of the box”, ma fa ancora 
meglio pensare a come collegare scatole 
diverse. Perché è proprio dall’incontro tra 

settori, attitudini, obiettivi differenti che nascono 
spunti creativi e nuove opportunità.

Quando avevamo pochi dati era difficile 
distinguere tra realtà e percezione; ora 
che ne abbiamo tantissimi, è diventato  

  addirittura impossibile. La discriminante 
oggi è saper navigare tra strumenti tecnologici 
in continua evoluzione per dare senso, struttura 
e valore a queste informazioni, e per disegnare 
strategie vincenti.

Crede nell’EMPATIA.

Crede nella VISIONE.

Crede nel NETWORKING.

Crede nell’ANALISI.



COME LAVORA

Analisi & 
strategia.

Ugo affronta 
ogni nuova 
sfida partendo 

dall’analisi del cliente, 
per accompagnarlo 
in un percorso di 
definizione della 
propria immagine. Con 
indagini qualitative e 
quantitative raccoglie e 
soprattutto interpreta 
i dati necessari a 
comprendere in 
profondità cliente, 
contesto e concorrenza. 
 
Solo al termine di 
questo percorso 
definisce la strategia 
giusta e la declina negli 
strumenti più adatti. 

Non c’è mai un’unica 
soluzione, ma un 
insieme di operazioni 
che devono procedere 
in parallelo, dalla 
comunicazione interna 
ai social network, dai 
comunicati stampa 
alle sponsorizzazioni, 
dalle iniziative di team 
building agli eventi.  
 
Per costruire insieme 
una strategia che sia 
basata sui fatti e non 
sulle opinioni, che 
interpreti le tendenze, e 
che esprima anche quel 
guizzo di follia che c’è 
alla base di ogni attività 
imprenditoriale.



COSA FA

SERV
IZI



UFFICIO
Ugo lavora a 

stretto contatto 
con il mondo dei 

media, fa da tramite 
tra i clienti che hanno 
bisogno di raccontarsi e 
i giornalisti che cercano 
vicende da raccontare. 
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STAMPA
In oltre 20 anni 
di esperienza ha 
intrecciato una fitta 
rete di rapporti con 
le redazioni delle 
principali testate ed 
emittenti locali e 
nazionali imparando 
a padroneggiare i 

meccanismi del settore 
e a parlarne i differenti 
linguaggi (stampa, 
radio, tv). Sa come 
individuare gli elementi 
di interesse all’interno 
delle informazioni che 
gli vengono affidate, 
proprio perché conosce 

bene gli interlocutori 
finali. La mission è 
quella di valorizzare 
le storie veicolandole 
con gli strumenti e sui 
canali di volta in volta 
più appropriati. In una 
parola, trasformandole 
in notizia.



DIGITAL
Interpreti 
digitali.

D igital strategy 
e social media. 
Da un lato, la 

definizione strategica 
di obiettivi, analisi del 
mercato e del target, 
SEO e SEM, e-mail 
marketing e web 
analytics; dall’altro, 
l’operatività nella 
pianificazione e la 
gestione delle attività 

su piattaforme come 
Facebook, Instagram, 
LinkedIn... Il minimo 
comun denominatore? 
La consapevolezza 
che la comunicazione 
digitale segue regole 
precise, richiedendo 
modalità espressive ed 
expertise diverse. 
UGO è l’interprete 
che affianca i clienti 

aiutandoli a parlare il 
linguaggio più adatto 
per raggiungere un 
obiettivo, attraverso 
strategie mirate a creare 
o potenziare la presenza 
e la reputazione digitale 
di un brand o di un 
individuo, riflettendone 
fedelmente valori e 
identità.



Ugo traduce 
le richieste 
dei clienti 

in progetti grafici 
d’impatto, pensati per 
catturare l’attenzione a 
prescindere dal mezzo 
utilizzato per veicolarli. 
Una volta individuato il 
messaggio, elabora la 
strategia migliore per 

valorizzarlo scegliendo 
con cura il formato 
più appropriato, il 
packaging più efficace 
a racchiuderlo, i colori 
più adatti a farlo 
risaltare e un font che si 
presenti al tempo stesso 
chiaro e accattivante. 
Che sia destinato al 
web, alla diffusione 

cartacea o anche 
alla cartellonistica, 
la linea d’azione è 
comune così come 
comune è l’obiettivo: 
rispecchiare l’identità 
di chi vuole raccontarsi 
amplificandone la 
voce... attraverso gli 
occhi.

GRAFICA
Immagini che 
fanno rumore.



Progetto interno. Ideazione e realizzazione 
del volume “Cambiamenti” per i vent’anni 
dell’agenzia.

Cliente: Sinergica Software. Creazione 
brochure e declinazione stampati.

Cliente: Assindustria Venetocentro. Elaborazione allestimenti per “On Air”, l’Assemblea del 
Gruppo Giovani Imprenditori. 

Cliente: Tema Cultura. Grafica e stampa su 
carta specchiata. 

Cliente: Comune di Treviso. Campagna “A 
Treviso c’è”: ideazione creativa, declinazione 
grafica e video, acquisto spazi. 

Cliente: Ministero dei Beni e delle Attività culturali e del 
Turismo. Campagna “Cool-tour around Venice”: ideazione 
creativa, declinazione grafica, produzione video, acquisto 
spazi.

Cliente: Distilleria Castagner. 
Shooting fotografico e 
sviluppo grafico per i social 
network.



VIDEO
Oltre l’apparenza 
in un frame.

Ugo crea e 
sviluppa prodotti 
multimediali: 

spot pubblicitari, politici 
ed elettorali, contributi 
aziendali in grado di 
rafforzare l’identità di 
un brand, ma anche 
contenuti social 
pensati per stimolare 
l’engagement. L’input 
è sempre la richiesta 
del committente, 
seguita dall’analisi del 
contesto e sostenuta 
dalla consapevolezza 
che un buon video 
necessita di esperienza, 

ma soprattutto della 
capacità di pensare 
fuori dagli schemi.  
Partendo dalla sua 
ideazione, Ugo segue 
tutti i passaggi cruciali 
della realizzazione del 
progetto, scrivendo 
la sceneggiatura, 
occupandosi delle 
riprese, dell’editing 
e infine della post 
produzione, allo scopo 
di trasmettere in modo 
chiaro ed efficace il 
messaggio e l’emozione 
che si nasconde dietro 
quest’ultimo.

Clicca qui per vedere i nostri 
migliori video.

https://www.youtube.com/user/Ideeuropee


Il primo effetto speciale 
è un’emozione da vivere.

Per dar vita a un 
buon evento 
non servono 

solo effetti speciali. 
Occorrono competenza, 
concretezza e 
attenzione ai dettagli. 
Ugo offre un pacchetto 
“chiavi in mano” 
confezionato con 
meticolosità in tutti i 
suoi passaggi. Dalla 
scelta della location alla 
selezione del catering 
e dell’intrattenimento 
musicale, dalla cura 
dell’allestimento 

al coinvolgimento 
di partner esterni, 
alla segreteria 
operativa, in ogni fase 
dell’organizzazione 
Ugo sa sempre che 
strategia adottare per 
regalare emozioni 
indimenticabili 
ai clienti e ai loro 
ospiti, valorizzando 
l’immagine positiva dei 
primi e coinvolgendo 
attivamente i secondi 
in una piacevole 
esperienza di 
condivisione. EVENTI



Progetto interno. “Cambiamenti”, evento per i 20 anni dell’agenzia: ideazione di un format 
originale che mescola teatro, musica e talk per raccontare come è cambiata la comunicazione 
negli ultimi due decenni. Con Federico Buffa e Giancarlo Marinelli. 

Cliente: Liebherr Italia. “Customer Days”: 
tre giorni di ospitalità, meeting ed 
intrattenimento dedicati alla clientela 
internazionale.

Cliente: Arredissima. Segreteria organizzativa, 
ospitalità, coordinamento dell’evento 
principale per i 25 anni dell’azienda al Teatro 
Mario del Monaco di Treviso.

Cliente: Unindustria Treviso. Coordinamento e gestione 
logistica dell’Assemblea annuale del Gruppo Giovani 
Imprenditori.

Cliente: Ceccato Automobili. 
Inaugurazione nuovo Centro 
Porsche Treviso. Logistica, 
allestimenti e live show. 

Cliente: Antonio Basso. Ideazione e 
organizzazione evento; logistica, allestimenti 
e intrattenimento. 

Progetto interno. Griglie Roventi, Campionato 
di Barbeque simbolo dell’estate, evento di 
nostra proprietà.
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MARKETING
ELETTORALE
Ugo vanta una 

ventennale 
esperienza in 

campagne elettorali 
comunali, regionali, 
europee e associative. 
Lavora a stretto contatto 

con il candidato e con 
il suo team, ne studia 
il profilo mettendone 
in luce le potenzialità 
e si adopera per 
ottimizzarle attraverso 
una comunicazione 

cucita su misura, basata 
su una narrazione 
coerente, messaggi 
concreti e un’immagine 
reale e credibile in linea 
con le aspettative degli 
elettori. 

Non si vince mai da soli: 
le campagne elettorali 
sono ascolto, strategia… 
e passione per la sfida.

Cliente: Gianluca Lorenzi, Sindaco di Cortina 
d’Ampezzo (BL). Registrazione di uno 
spot elettorale in occasione delle Elezioni 
Amministrative 2022.

Cliente: Mario Conte, Sindaco di Treviso. 
Le celebrazioni in chiusura di campagna 
elettorale. Consulenza strategica globale, 
iniziative speciali e sviluppo materiali 
promozionali.



• Definizione 
della strategia 
comunicativa più 
efficace. 

• Declinazione 
della strategia 
comunicativa sui 
media online e 
offline. 

• Formazione e 
motivazione dello 
staff elettorale. 

• Studio 
dell’immagine e 
produzione dei 
materiali elettorali. 

• Ufficio stampa 
e social media 
communication.

Il suo 
approccio 
a 360° 
comprende:

Cliente: Andrea Bimbatti. Ideazione del 
gadget per la campagna elettorale alle 
Elezioni Regionali 2020.

Cliente: Valentina Pillon, Sindaco del comune 
di San Biagio di Callalta (TV). Interviste in 
occasione della presentazione della sua lista 
per le Elezioni Amministrative 2023.

Cliente: Jessica Masini, Sindaco del comune 
di Codogné (TV). Pieghevole con programma 
elettorale e presentazione della squadra per 
le Elezioni Amministrative 2024.

Dietro le quinte di uno shooting fotografico 
per la creazione di un manifesto politico e 
delle sue declinazioni.

Cliente: Gianluca De Stefani, Sindaco 
del comune di San Stino di Livenza 
(VE). Manifesto elettorale per le Elezioni 
Amministrative 2023.

Cliente: Daniele Pavan, Sindaco del comune di 
Meolo (VE). Evento di presentazione della lista 
in occasione delle Elezioni Amministrative 
2024. 



Anche un bullone ha 
molto da dire, per un 
pubblico di viti.

BUSINESS
BUSINESS TO

Cliente: Carron. Presentazione a Venezia, in 
occasione della Mostra del Cinema 2021, del 
cortometraggio “Carron - Codice d’Angelo”, 
film di Giancarlo Marinelli prodotto da Ugo.

Cliente: Novation Tech. Attività di ufficio 
stampa: intervista su Wired, testata di 
riferimento nazionale per il mondo della 
tecnologia.



Non sempre i 
clienti sono 
anche i 

consumatori finali dei 
prodotti di un’azienda. 
Ferma restando 
l’importanza di una 
corretta comunicazione, 
per chi opera nel 
mondo B2B cambiano 
strategia e mezzi da 
utilizzare.

Cliente: Itagency. Attività 
di ufficio stampa: articolo 
pubblicato a seguito del 
press tour di presentazione 
della nuova sede 
dell’azienda.  

Cliente: Fassa Bortolo. 
Backstage di registrazione 
video per il lancio di un 
nuovo prodotto, da declinare 
sui social network e come 
ufficio stampa sulle testate 
di settore. 

• Analisi della reputazione interna 
ed esterna attraverso indagini 
qualitative e quantitative. 

• Definizione di una strategia 
di comunicazione di lungo 
periodo che tenga conto anche 
e soprattutto delle azioni di ESG 
mettendole in luce ove presenti e 
incentivandole se assenti. 

• Valorizzazione delle fiere e di ogni 
occasione di interazione fisica o 
digitale con il proprio pubblico di 
riferimento. 

• Uso dei media “mainstream” e 
dei social network per migliorare 
la reputazione nei confronti di 
clienti e stakeholders. 

• Lavoro sull’immagine dei clienti 
nell’ottica di richiamare, reclutare 
e coltivare talenti.

Ugo accompagna i 
suoi clienti nel B2B 
in un percorso di:

Cliente: Mollificio Bordignon. Allestimenti 
grafici per lo stand dell’azienda al 26° 
EuroBLECH di Hannover.

Cliente: Amorim Cork Italia. 
Coordinamento e regia 
della convention annuale in 
versione online.



COMUNICARE LO
SPORT
Foto di gruppo per i 10 anni del Consorzio 
UniVerso Treviso Basket, di cui Ugo è un 
membro fondatore, che nel 2012 ha dato 
continuità alla storia del basket a Treviso.

Cliente: Tecnica Group. Attività di ufficio 
stampa per i brand del gruppo.



Passione, 
miglioramento 
continuo, 

legame col territorio: 
lo sport è fatto di storie 
da raccontare, ma 
è anche un ottimo 
strumento al servizio 
della comunicazione 
aziendale, attraverso 
cui esaltare i valori di un 
marchio. 

Ugo 
propone 
e realizza 
soluzioni 
per:

• Valorizzare le 
sponsorizzazioni 
attraverso iniziative 
mirate. 

• Rintracciare e 
coinvolgere il giusto 
testimonial sportivo 
in linea con i valori 
e gli obiettivi del 
cliente.
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Al via il Tour de France, 
la corsa a tappe regina 
vale 150 milioni di euro

Uci World Tour. La Grand Boucle scatterà il 1° luglio da Bilbao in Spagna 
e terminerà il 23 luglio a Parigi nella classica sfilata sugli Champs-Élysées

Emanuele Cuomo

Il Tour de France, giunto alla 
110esima edizione, partirà il 1° luglio 
da Bilbao (Spagna) e terminerà il 23 
luglio sul viale dei Campi Elisi a Pa-
rigi, dopo che i ciclisti avranno per-

corso un totale di 3.404 chilometri. 
È la seconda volta che la corsa a tap-

pe francese scatta dai Paesi Paschi. 
Nell’estate del 1992 il via venne dato da 
San Sebastián, che quest’anno sarà se-
de di arrivo della seconda tappa. Il 
Tour tornerà sulle strade di casa sul fi-
nire della terza tappa, che dai territori 
spagnoli della Biscaglia porterà la ca-
rovana nel dipartimento francese dei 
Pirenei Atlantici, a Bayonne, nelle vici-
nanze della frontiera franco-spagnola. 

Le partenze all’estero
La Grands Départs è stata fissata per la 
seconda volta consecutiva all’estero. 
Nel 2022 il cammino trionfale del da-
nese Jonas Vingegaard (del team Jum-
bo-Visma) iniziò proprio da Copena-

ghen. Il campione in carica sfiderà an-
cora una volta Tadej Pogacar. Lo slo-
veno del team UAE Emirates con un 
ingaggio annuale di 6 milioni di euro, 
è il ciclista più pagato al mondo. 

Il prossimo anno, per la prima vol-
ta nella storia, invece il Tour de Fran-
ce prenderà il via dall'Italia. La Gran-
de Partenza è fissata per il 29 giugno 
2024 a Firenze. Sulle strade italiane si 
percorreranno oltre 600 chilometri. 
Nella prima tappa, i ciclisti si sposte-

ranno dalla Toscana (dove verrà ri-
cordato Gino Bartali) verso l’Emilia-
Romagna, con l'arrivo posto a Rimi-
ni. Il giorno successivo la Grande 
Boucle omaggerà l'indimenticato 
campione romagnolo Marco Panta-
ni, con la Cesenatico-Bologna. L’ulti-
ma delle tre tappe italiane, con starter 
da Piacenza, prevede il passaggio dal 
Piemonte (in onore di Fausto Coppi) 
prima dell’approdo in Francia. 

Il protocollo d’accordo per l’orga-
nizzazione della Grand Départ Floren-
ce Émilie-Romagne 2024, firmato a 
Roma il 7 febbraio presso l’Ambasciata 
di Francia, sancisce la collaborazione 
fra gli organizzatori di ASO (Amaury 
Sport Organisation), la Città Metropo-
litana di Firenze, la Regione Emilia-
Romagna e la Regione Piemonte. 

L’investimento complessivo è pa-
ri a 6,5 milioni di euro. Secondo uno 
studio commissionato dalla Regione 
Emilia-Romagna, per le prime tre 
tappe del Tour si prevedono circa 1,8 
milioni di spettatori presenti in Ita-

sono sempre di più in Italia le località 
che offrono servizi di noleggio.

«Negli ultimi anni c'è stata un’ac-
celerazione importante - aggiunge 
Davide Rossetti, Ceo di Sidi Sport e 
membro del Consiglio Direttivo di 
Assosport -. Di fatto, lo sviluppo di 
gravel e ebike ha comportato un no-
tevole e repentino aumento di ri-
chieste anche per quanto riguarda 
gli accessori. La produzione è diven-
tata offerta in eccesso e l'offerta in 
eccesso, purtroppo, intasa tuttora la 
pipeline distributiva».

Il comparto sta comunque rea-
gendo alle difficoltà. Molte aziende 
hanno anche aperto a fondi di private 
equity. «Nel caso di SIDI - spiega 
Rossetti - la decisione di fare questo 
passo è stata presa dalla famiglia che 
ne deteneva la proprietà. Purtroppo 
però in Italia esistono molte altre re-

altà, specialmente di piccole dimen-
sioni, per le quali non è stato avviato 
alcun percorso di passaggio genera-
zionale strutturato. Operazioni come 
la nostra rappresentano invece una 
grande opportunità di crescita, ma 
vanno intraprese quando sussistono 
le migliori condizioni per farlo. E non 
è un caso se, proprio nel nostro setto-
re, le aziende che hanno nella loro 
compagine shareholder di capitale 
siano quelle dove la seconda genera-
zione è già al comando».

Il settore bici dunque si sta impe-
gnando per  accelerare il ritorno alla 
normalità.  «Il mese scorso - conclude 
al riguardo Rossetti - si è tenuta la 
Taipei Cycle per la prima volta dopo lo 
stop forzato dovuto al Covid. La fiera 
ha fatto registrare un grande afflusso 
di operatori. Erano tutti curiosi di ca-
pire in che direzione sta andando il 
comparto e tutti sono tornati a casa 
portandosi dietro la stessa sensazio-
ne, ovvero che non sarà una buona 
primavera/estate 2023 a risolvere i 
problemi, ma si tornerà alla normali-
tà entro la metà del 2024».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

‘ Il calo fisiologico post 
pandemia non spaventa 
le aziende che  iniziano 
a puntare sui fondi 
di private equity

lia, di cui oltre 730 mila in Emilia-Ro-
magna. E circa 130mila presenze ne-
gli alberghi, la metà in Emilia-Ro-
magna. Con un indotto diretto di 59 
milioni di euro di cui 29 milioni in 
Emilia-Romagna, oltre all’indotto e 
ai benefici indiretti a livelli nazionale 
per ulteriori 47 milioni, con altri 13 
milioni per la filiera del ciclismo. 

Per il sindaco di Firenze, Dario 
Nardella «un euro investito per que-
sta manifestazione internazionale 
porterà 10 euro di ritorno in termini 
di visibilità, promozione del territo-
rio, produttività e turismo. Il Tour de 
France a Firenze attiverà un valore 
aggiunto di 20 milioni di euro di Pil 
e 400 posti di lavoro diretti. Questa 
manifestazione non sarà solo un 
grande evento sportivo, ma una 
straordinaria opportunità per l’eco-
nomia del nostro territorio».

Il giro d’affari
I comuni francesi per ospitare una 
partenza di una tappa devono sborsa-

re almeno 80mila euro, mentre per la 
fine di una tappa in linea bisogna 
spendere non meno di 120mila euro.

 Le hosting fee da versare ad ASO 
aumentano in occasione degli arrivi 
di alta montagna, per i quali le am-
ministrazioni locali devono stanzia-
re tra i 300 e i 400mila euro. 

Il montepremi totale del Tour de 
France 2023 è di 2 milioni e 581 mila 
euro, il più ricco tra i Grandi Giri. Per 
la vittoria della classifica generale è 
previsto un premio di 500mila euro. 
Il successo di giornata, invece, vale 
11mila euro. 

Ai nastri di partenza del Tour non ci 
sarà nessuna squadra con base in Ita-
lia. Tra i team si segnala la presenza 
della Lidl-Trek. Dal 30 giugno il mar-
chio dell’azienda leader nel settore 
della grande distribuzione, entrerà nel 
circuito dell’UCI WorldTour al fianco 
di Treck (specializzata nella progetta-
zione e la realizzazione di biciclette). 
Lidl prenderà il posto (come Main e Ti-
tle Sponsor del Trek Racing Team) di 

Segafredo Zanetti, leader dell’Espresso 
in Italia e nel mondo. Dal 2022 l’azien-
da italiana Santini è il fornitore ufficia-
le della maglia gialla e delle altre ma-
glie simbolo della Grande Boucle. 

Le gesta dei 176 ciclisti delle 22 
squadre in gara vengono viste in tv da 
150 milioni di telespettatori nei 190 pa-
esi raggiunti. L’8 giugno 2023 Netflix 
ha lanciato la docuserie Tour de Fran-
ce Unchained. Una visibilità che fa gola 
agli sponsor. La banca commerciale 
francese LCL versa 10 milioni di euro 
a stagione nelle casse di ASO per ap-
porre il logo sulla Maillot Jaune. 

L’ultimo bilancio disponibile del-
l’Amaury Sport Organisation, chiuso 
a dicembre 2021, mostra un fatturato 
totale di 227 milioni di euro. Dato in 
aumento rispetto ai 195 milioni del-
l’anno precedente, con un trend in 
rialzo che mira a raggiungere i 240 mi-
lioni generati nell’era pre-Covid.  Il 
Tour de France rende agli organizza-
tori 150 milioni di ricavi annui.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

‘ Il prossimo anno 
la Grand Départ, per la 
prima volta nella storia, 
è programmata in Italia  
(il 29 giugno da Firenze)
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Il vincitore del 2022. Il danese Jonas Vingegaard (team Jumbo-Visma) con la maglia gialla   conquistata nel Tour lo scorso anno

L’industria italiana del  ciclismo 
vede la ripresa definitiva nel 2024

Le stime di Assosport
E-bike e cicloturismo

Marco Bellinazzo

«Il nostro settore si trova in una 
fase di consolidamento. Dopo 
il grande boom vissuto du-

rante il Covid, nel primo semestre del 
2022 è cominciato il calo fisiologico e 
se da un lato il mercato ha raggiunto 
volumi superiori rispetto al pre-pan-
demia, fino a +20%, determinando 
indici di crescita importanti nella 
produzione, dall’altro proprio in virtù 
di questa iper-produzione e della 
conseguente corsa all’acquisto, nego-
zianti e importatori si sono ritrovati 
nella condizione di dover smaltire 
grandissimi stock di magazzino». 

Così Alessio Cremonese, vice pre-
sidente di Assosport e ceo di Mani-
fattura Valcismon che con il brand 
Castelli firma già da sei anni la Ma-
glia Rosa del Giro d’Italia (l’accordo 
è stato appena rinnovato per altri 
quattro anni), fotografa l’andamen-
to del settore bici. 

E-bike e gravel (mezzi  adatti prin-
cipalmente a fondi ghiaiosi e strade 
sterrate), che hanno avvicinato al ci-
clismo una platea molto più ampia di 
utenti molto attenti all’evoluzione 
tecnologica, sono al centro dello svi-
luppo del mercato. Sono sempre di 
più coloro che le preferiscono alle tra-
dizionali biciclette: il 72% in più sul 
2019, stando agli ultimi dati recente-
mente diffusi da Ancma.

Ma un altro traino deriva dal ciclo-
turismo, mai così in voga. Sono infatti 
circa 33 milioni gli italiani che amano 
le vacanze in bicicletta, tra “puristi” e 
non, per un giro d’affari complessivo 
pari a oltre 4 miliardi secondo lìulti-
mo rapporto “Viaggiare con la bici 
2023” realizzato da Isnart. Non a caso, 
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Strade bianche. I percorsi toscani sono tra i più frequentati dai cicloturisti 

«VITTORIA FOR WOMEN TOUR»
Vittoria Assicurazioni con la Federa-
zione Italiana Rugby (FIR) e la Fon-
dazione Specchio d’Italia promuov-
no una campagna   per sensibilizzare 
l’opinione pubblica sul tema della 

prevenzione oncologica femminile. 
L’iniziativa si svolgerà durante le 6 
tappe del Trofeo Italiano di Beach 
Rugby, con il claim «la prevenzione 
femminile è la nostra meta». Prima 
tappa oggi a  Marina di Ardea (RM). 
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Una storia 
di sport è 
sempre una 
storia di 
valori.

Cliente: Regione del Veneto. Attività 
di promozione del “Veneto Regione 
Europea dello Sport 2024”. In fiera 
“Sport Expo” a Verona un muro di 
messaggi in cui i bambini hanno 
raccontato cos’è per loro lo sport.

Cliente: EstEnergy, Gruppo Hera. Pagina 
Facebook di “Mi piace di cuore”: contest online 
ed evento, ideato e organizzato da Ugo con CIP 
e CONI Veneto, per la promozione dello Sport 
Paralimpico Veneto.

Cliente: Assosport. Attività 
di ufficio stampa: articolo 
relativo ai dati sul mondo 
del ciclismo raccolti 
dall’Associazione Nazionale 
dei Produttori di Articoli 
Sportivi.

• Ideare eventi e 
formule innovative 
per comunicare i 
valori di un brand 
attraverso lo sport. 

• Fare rete attraverso 
lo sport e attraverso 
i racconti di sport.



COMMUNICATION
ESG

Cliente: Savno. Conferenza stampa di presentazione della partnership tra l’Associazione per il 
Patrimonio delle Colline del Prosecco di Conegliano e Valdobbiadene, Savno SpA e il Consiglio 
di Bacino Sinistra Piave per la tutela, la salvaguardia e lo sviluppo del territorio.

Progetto interno. “GiOca 
Trevisana”, rivisitazione del 
celebre gioco dell’oca in 
chiave trevigiana.  Progetto 
charity a favore di Lilt Treviso, 
ideato e realizzato da Ugo 
che coinvolge creativi, 
aziende e ristoratori del 
territorio. 

La reputazione di 
un’azienda non si 
misura solo dalla 

qualità dei prodotti, 
ma passa anche 
dalla sua capacità di 
ritagliarsi un ruolo 
attivo nella protezione 
dell’ambiente, 

nella valorizzazione 
delle risorse e nella 
promozione del 
benessere della società. 
La sostenibilità non 
va solo applicata, va 
raccontata perché 
generi reputazione.

Raccontare la 
sostenibilità.



Le strategie di comunicazione ESG di 
Ugo sono mirate a:
• Identificare i diversi tipi di 

pubblico, interno ed esterno, e le 
sue aspettative. 

• Raccontare l’impegno e i 
traguardi dell’azienda in 
ambito ESG, traducendo temi 
complessi in grafiche e testi di 
facile comprensione da usare in 
contesti e con pubblici diversi.  

• Creare un flusso di 
comunicazione di lungo periodo 
basato sulla coerenza degli 

Cliente: Tecnica Group. Attività di ufficio stampa: promozione del progetto Recycle Your Boots 
per la raccolta, il riciclo e il riutilizzo degli scarponi da sci. Intervista sul settimanale Gente.

Cliente: Marchiol. Attività di social 
media management: post LinkedIn di 
presentazione del bilancio di sostenibilità. 

Cliente: Astoria Wines. Attività di ufficio stampa: Campagna #NoHateSpeech contro il 
razzismo in rete, presentata al Vinitaly 2019. 

obiettivi e sulla trasparenza 
delle azioni, generando fiducia e 
reputazione. 

• Proporre all’azienda spunti e 
opportunità per incrementare il 
suo impegno sul territorio. 

• Indicare all’azienda strategie 
per coinvolgere il proprio staff 
in azioni concrete di ESG che 
possano avere risvolti positivi a 
lungo termine.



Cliente: Just Italia. Evento “The Red 
Experience”, ideato e realizzato da Ugo, 
dedicato ai migliori venditori italiani.

Cliente: Salomon Italia. Organizzazione 
evento e attività di team building in 
occasione delle celebrazioni per il 75° 
anniversario dell’azienda.

I primi testimonial 
di un’azienda o di 
un’associazione, sono 
dipendenti e soci.COMUNICAZIONE

INTERNA



Cosa cercano i 
dipendenti in un 
luogo di lavoro? 

Cosa spinge un’azienda 
ad aderire ad una 
associazione? 
Vantaggi economici e 
concreti, realizzazione 

professionale, ma 
anche la possibilità 
di riconoscersi nei 
valori di un’azienda 
o associazione e 
di andarne fieri. 
In particolare, 
le associazioni 

necessitano di 
continue occasioni di 
stimolo e attivazione 
perché il potenziale di 
networking si traduca 
in operazioni concrete. 
Questo cambio di 
paradigma riguarda 

Sarà una bellissima estate,
CON VOI, PER VOI.

La strategia 
di Ugo è 
rivolta a:

• Analizzare la 
reputazione interna 
con indagini 
qualitative e 
quantitative. 

• 17.180 parametri cercati in 
totale 

• Dal 2020 emissioni di CO2 
ridotte del 60%

• Oltre 1.140 campioni d’acqua 
potabile analizzati all’anno
(il quintuplo della normativa)

• 29 mln di euro d’investimenti 
per il territorio nel 2023

SEDE LEGALE
Via F. Petrarca, 3 - 31013
Codognè (TV)

SEDE SECONDARIA
Via T. Vecellio, 8 - 31056
Roncade (TV)

PRONTO INTERVENTOTELEFONO E ORARI
Telefono: 0438 795743
Orario di apertura al pubblico:
da lun a gio: 8.30 - 12.00 / 14.00 - 16.30;
ven: 8.30 - 12.30.
Su appuntamento.

SERVIZIO CLIENTI

Mariarosa Barazza
Sindaco di Cappella Maggiore

Stefania Golisciani
Sindaco di Casale sul Sile

Renzo Carraretto
Sindaco di Casier

Stefano De Pieri
Sindaco di Chiarano

Giovanni Ministeri
Sindaco di Cimadolmo

Jessica Masini
Sindaco di Codognè

Sebastiano Coletti
Sindaco di Colle Umberto

Fabio Chies
Sindaco di Conegliano

Roberto Campagna
Sindaco di Cordignano

Maurina Sessolo
Sindaco di Fontanelle

Giacomo De Luca
Sindaco di Fregona

Firmino Vettori
Sindaco di Gorgo al Monticano

Leonio Milan
Sindaco di Mansuè

Matteo Romanello
Sindaco di Marcon

Andrea Modolo
Sindaco di Mareno di Piave

Daniele Pavan
Sindaco di Meolo

Diego Zanchetta
Sindaco di Gaiarine

Paola Guzzo
Sindaco di Godega di Sant'Urbano

Paola Moro
Sindaco di Monastier di Treviso

Alessandro Righi
Sindaco di Motta di Livenza

Maria Scardellato
Sindaco di Oderzo

Andrea Manente
Sindaco di Ormelle

Giancarlo Mion
Sindaco di Orsago

Paola Roma
Sindaco di Ponte di Piave

Andrea Sebastiano Susana
Sindaco di Portobuffolè

Marco Donadel
Sindaco di Roncade

Andrea Favaretto
Sindaco di Salgareda

Valentina Pillon
Sindaco di San Biagio di Callalta

Gastone Martorel
Sindaco di San Fior

Cristiano Botteon
Sindaco di San Pietro di Feletto

Nicola Fantuzzi
Sindaco di San Polo di Piave

Claudio Grosso
Sindaco di Quarto d'Altino

Fiorenzo Fantinel
Sindaco di Santa Lucia di Piave

Guido Dussin
Sindaco di San Vendemiano

Larry Pizzol
Sindaco di Sarmede

Rossella Cendron
Sindaco di Silea

Gianni Montesel
Sindaco di Susegana

Alessandro Brait
Sindaco di Vazzola

Mirella Balliana
Sindaco di Vittorio Veneto

BRINDIAMO*
ALL’EFFICIENZA
DI PIAVE SERVIZI

I 39 SINDACI DEI COMUNI SOCI DI PIAVE SERVIZI

• Ascoltare i 
dipendenti e 
coinvolgerli 
nel processo di 
cambiamento con 
incontri mirati. 

• Ideare e gestire 
occasioni creative di 
team building.

Cliente: Associazione 
Albergatori di Cortina. 
Consulenza strategica, 
ufficio stampa e social media 
management. Ideazione 
campagna per il rilancio del 
turismo post Covid.

Cliente: Piave Servizi. 
Campagna di promozione 
dedicata ai traguardi 
della società in materia di 
efficienza e sostenibilità. 
Protagonisti: i sindaci dei 
39 Comuni soci. Ideazione, 
realizzazione, acquisto spazi.

soprattutto le 
generazioni più giovani. 
Saperlo padroneggiare 
è la discriminante 
per ogni impresa che 
oggi aspiri ad attrarre 
collaboratori di valore.

• Utilizzare i social 
network (Linkedin 
ma non solo) 
come strumenti di 
brand reputation e 
recruiting. 

• Sensibilizzare i 
dipendenti e soci 
sul loro ruolo di 
primi testimonial e 
valorizzarlo. 



Abbiamo sempre 
fatto così, perché 
cambiare?

“Passi l’idea 
di una 
revisione 

profonda del metodo 
di lavoro, passi anche 
un nuovo approccio 
fatto di analisi, 
consulenza e visione 
impostato sulle 
tematiche e non solo 
sui servizi; può starci 
anche il re-branding, 
ma il cambio nome?!? 
Dopo 23 anni di 
sudore, investimenti, 
successi, vi inventate di 
abbandonare un brand 
onorato e rispettato 
per diventare UGO! 
Perchè?!” 
 
L’abbiamo fatto perché 
vogliamo fortemente 

continuare ad avere 
una precisa identità, 
a raccontarci come 
persone, prima di tutto, 
che sanno e fanno 
cose, che sono in grado 
di osservare il passato, 
analizzare il presente 
e cavalcare il futuro da 
protagonisti. 
 
C’era Ideeuropee, 
nata, come tante 
aziende del Nordest, 
dall’entusiasmo e 
dalle capacità delle 
persone, e sviluppatasi 
un pezzo alla volta. Ora 
il contesto necessita 
di altro, di una forte 
consapevolezza di se 
stessi e una chiara 
visione di dove si vuole 

andare per stare altri 
23 anni al centro della 
comunicazione. Oltre 
gli strumenti, oltre la 
tecnologia, dentro le 
teste e i cuori di chi 
decide di fare della 
comunicazione il 
proprio lavoro.  
 
D’ora in poi 
chiunque farà parte 
del nostro studio 
sarà UGO: un tipo 
empatico, propenso 
al networking, con 
capacità di analisi e in 
grado di generare una 
visione. 
 
Non vedo l’ora di 
presentarvelo di 
persona!

Piergiorgio Paladin 
Guida di Ugo 
Comunicazione



CONTATTI
UGO COMUNICAZIONE 
 
Telefono 
+39 0422 308627
 
Web
ugocomunicazione.it
 
Mail
info@ugocomunicazione.it

Indirizzo
Viale G. G. Felissent, 10
31100 Treviso (TV) 


