COMUNICAZIONE



i occupa di analisi,
strategia e servizi
di comunicazione
per aziende, associazioni
e persone.
Non si limita a mostrare
la strada migliore per
veicolare i messaggi
piu efficaci, si adopera
per crearla ex novo.
La sua esperienza gli
consente di giocare
d'anticipo intercettando

e prevedendo le
esigenze dei partner,
definite insieme in un
percorso condiviso.
Disegna strategie di
accompagnamento,
supporto e definizione
dellimmagine che,
partendo da una
valutazione del
presente, conducano al
pieno raggiungimento
dell'obiettivo.



go nasce dalla
ventennale
esperienza

di Ideeuropee, una
delle agenzie di
comunicazione piu
conosciute e rinomate
del Veneto. Ufficio
stampa di marchi storici

come Astoria Wines o
Tecnica Group, ideatrice
di eventi originali come
Griglie Roventi o Mi
Piace di Cuore, e anima
di campagne elettorali
(vincenti!) per elezioni
comunali, regionali ed
europee.



go abita al
“Pastificio”, un
opificio alle

porte di Treviso dove
nel secolo scorso
operava il Premiato
Pastificio Zaro. Oggi, i
nuovi artigiani digitali
impastano competenze
e creativita per sfornare
idee fresche.

Qui Ugo ha creato
anche Amalgamenti,
uno spazio di co-
working gratuito

per offrire ai giovani
freelance che operano
nelllambito della
comunicazione un
ambiente attrezzato
dove lavorare,
confrontarsi, crescere.



a capacita di guardare la realta dal punto di

vista degli altri, per comprenderne non solo

le ragioni ma anche le emozioni, € il primo
passo per una comunicazione che sia davvero
efficace.

uando avevamo pochi dati era difficile

distinguere tra realta e percezione; ora

che ne abbiamo tantissimi, & diventato

addirittura impossibile. La discriminante
0ggi € saper navigare tra strumenti tecnologici
in continua evoluzione per dare senso, struttura
e valore a queste informazioni, e per disegnare
strategie vincenti.

ome ti hanno insegnato a scuola guida: non

devi guardare il “muso” della tua macchina,

devi guardare il punto piu lontano possibile
per impostare correttamente le curve, soprattutto
guelle cieche.

a bene pensare “out of the box”, ma fa ancora

meglio pensare a come collegare scatole

diverse. Perché & proprio dall'incontro tra
settori, attitudini, obiettivi differenti che nascono
spunti creativi e nuove opportunita.




go affronta

ogni nuova

sfida partendo
dall'analisi del cliente,
per accompagnarlo
in un percorso di
definizione della
propria immagine. Con
indagini qualitative e
guantitative raccoglie e
soprattutto interpreta
i dati necessari a
comprendere in
profondita cliente,

contesto e concorrenza.

Solo al termine di
guesto percorso
definisce la strategia
giusta e la declina negli
strumenti piu adatti.

Non c'€ mai un'unica
soluzione, ma un
insieme di operazioni
che devono procedere
in parallelo, dalla
comunicazione interna
ai social network, dai
comunicati stampa
alle sponsorizzazioni,
dalle iniziative di team
building agli eventi.

Per costruire insieme
una strategia che sia
basata sui fatti e non
sulle opinioni, che
interpreti le tendenze, e
che esprima anche quel
guizzo di follia che c'é
alla base di ogni attivita
imprenditoriale.






i

go lavora a
stretto contatto
con il mondo dei
media, fa da tramite
tra i clienti che hanno
bisogno di raccontarsi e
i giornalisti che cercano
vicende da raccontare.

In oltre 20 anni

di esperienza ha
intrecciato una fitta
rete di rapporti con
le redazioni delle
principali testate ed
emittenti locali e
nazionali imparando
a padroneggiare i

meccanismi del settore
e a parlarne i differenti
linguaggi (stampa,
radio, tv). Sa come
individuare gli elementi
di interesse all'interno
delle informazioni che
gli vengono affidate,
proprio perché conosce

bene gli interlocutori
finali. La mission e
quella di valorizzare

le storie veicolandole
con gli strumenti e sui
canali di volta in volta
pil appropriati. In una
parola, trasformandole
in notizia.



igital strategy
e social media.
Da un lato, la

definizione strategica
di obiettivi, analisi del
mercato e del target,
SEO e SEM, e-mail
marketing e web
analytics; dall'altro,
I'operativita nella
pianificazione e la
gestione delle attivita

su piattaforme come
Facebook, Instagram,
LinkedIn... Il minimo
comun denominatore?
La consapevolezza
che la comunicazione
digitale segue regole
precise, richiedendo
modalita espressive ed
expertise diverse.

UGO e l'interprete

che affianca i clienti

aiutandoli a parlare il
linguaggio piu adatto
per raggiungere un
obiettivo, attraverso
strategie mirate a creare
0 potenziare la presenza
e la reputazione digitale
diun brand o di un
individuo, riflettendone
fedelmente valori e
identita.



go traduce

le richieste

dei clienti
in progetti grafici
d'impatto, pensati per
catturare I'attenzione a
prescindere dal mezzo
utilizzato per veicolarli.
Una volta individuato il
messaggio, elabora la
strategia migliore per

valorizzarlo scegliendo
con cura il formato

pil appropriato, il
packaging piu efficace
a racchiuderlo, i colori
piu adatti a farlo
risaltare e un font che si

presenti al tempo stesso

chiaro e accattivante.
Che sia destinato al
web, alla diffusione

cartacea o anche

alla cartellonistica,

la linea d'azione &
comune cosi come
comune ¢ l'obiettivo:
rispecchiare l'identita
di chi vuole raccontarsi
amplificandone la
voce... attraverso gli
occhi.






gocreae

sviluppa prodotti

multimediali:
spot pubblicitari, politici
ed elettorali, contributi
aziendali in grado di
rafforzare l'identita di
un brand, ma anche
contenuti social
pensati per stimolare
'engagement. L'input
e sempre la richiesta
del committente,
seguita dall’analisi del
contesto e sostenuta
dalla consapevolezza
che un buon video
necessita di esperienza,

ma soprattutto della
capacita di pensare
fuori dagli schemi.
Partendo dalla sua
ideazione, Ugo segue
tutti i passaggi cruciali
della realizzazione del
progetto, scrivendo

la sceneggiatura,
occupandosi delle
riprese, dell’'editing

e infine della post
produzione, allo scopo
di trasmettere in modo
chiaro ed efficace il
messaggio e 'emozione
che si nasconde dietro
quest'ultimo.


https://www.youtube.com/user/Ideeuropee

er dar vita a un

buon evento

non servono
solo effetti speciali.
Occorrono competenza,
concretezza e
attenzione ai dettagli.
Ugo offre un pacchetto
“chiavi in mano”
confezionato con
meticolosita in tutti i
suoi passaggi. Dalla
scelta della location alla
selezione del catering
e dell'intrattenimento
musicale, dalla cura
dell'allestimento

al coinvolgimento

di partner esterni,
alla segreteria
operativa, in ogni fase
dell'organizzazione
Ugo sa sempre che
strategia adottare per
regalare emozioni
indimenticabili

ai clienti e ai loro
ospiti, valorizzando
l'immagine positiva dei
primi e coinvolgendo
attivamente i secondi
in una piacevole
esperienza di
condivisione.









go vanta una

ventennale

esperienzain
campagne elettorali
comunali, regionali,
europee e associative.
Lavora a stretto contatto

I

con il candidato e con
il suo team, ne studia
il profilo mettendone
in luce le potenzialita
e si adopera per
ottimizzarle attraverso
una comunicazione

HETORAL

cucita su misura, basata
SU una narrazione
coerente, messaggi
concreti e un'immagine
reale e credibile in linea
con le aspettative degli
elettori.




Definizione

della strategia
comunicativa piu
efficace.

Declinazione
della strategia
comunicativa sui
media online e
offline.

Formazione e
motivazione dello
staff elettorale.

Studio
dell'immagine e
produzione dei

materiali elettorali.

Ufficio stampa
e social media
communication.

—

VALENTINA

PILLON SINDACCY

DE STEFANI

Mew

-



|
BUINESS

= mlmam NCIANES  FCENENIA  CULTENE  BEBEST  WACENITY  BINITIE  LBRR  RIERD  PODCART  SENRD CANNIELIAN

CORES SLLLTINNEYARIENL 22 30 2

La societa italiana che alleggerisce le auto con il
carbonio

Novation Tech, nata per lo sportswear negh anni novanta, ¢ tra | principall produtton di component! in
carbonio per automobili in Europa. Oblettivo: rendere | veicoli pil leggeri in vista della rivoluzione
elettrica

v




|

on semprei
clienti sono
anchei

consumatori finali dei
prodotti di un'azienda.

JInile=

Ferma restando
'importanza di una
corretta comunicazione,

GULAR

Analisi della reputazione interna
ed esterna attraverso indagini

Sy YYYYY

SPACE gualitative e quantitative.
e Definizione di una strategia
IN THE di comunicazione di lungo
periodo che tenga conto anche
e soprattutto delle azioni di ESG
ﬁH@MT mettendole in luce ove presenti e
incentivandole se assenti.
PLACE e Valorizzazione delle fiere e di ogni
occasione di interazione fisica o

digitale con il proprio pubblico di
riferimento.

per chi opera nel
mondo B2B cambiano
strategia e mezzi da
utilizzare.
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e Uso dei media “mainstream” e
dei social network per migliorare
la reputazione nei confronti di
clienti e stakeholders.

e Lavoro sullimmagine dei clienti
nell'ottica di richiamare, reclutare
e coltivare talenti.

La galassia Fabbrini
in una sede unica

Da ltagency a Faba
tuttinellanuovacasa




Nt |

MY MY P NOM), P T ¥

o P lia b dV . 5B
- Yo o e



assione,

miglioramento

continuo,
legame col territorio:
lo sport é fatto di storie
da raccontare, ma
€ anche un ottimo
strumento al servizio
della comunicazione
aziendale, attraverso
cui esaltare i valori di un
marchio.
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Lindustria italiana del ciclismo

vede la ripresa definitiva nel 2024
Le stime di Assosport
E-bike e cicloturismo
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Valorizzare le
sponsorizzazioni
attraverso iniziative
mirate.

Rintracciare e
coinvolgere il giusto
testimonial sportivo
in linea con i valori
e gli obiettivi del
cliente.

e Ideareeventie
formule innovative
per comunicare i
valori di un brand
attraverso lo sport.

e Fare rete attraverso
lo sport e attraverso
i racconti di sport.
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a reputazione di
un'azienda non si
misura solo dalla

gualita dei prodotti,
ma passa anche

dalla sua capacita di
ritagliarsi un ruolo
attivo nella protezione
dellambiente,

nella valorizzazione
delle risorse e nella
promozione del
benessere della societa.
La sostenibilita non

va solo applicata, va
raccontata perché
generi reputazione.
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Identificare i diversi tipi di
pubblico, interno ed esterno, e le
sue aspettative.

Raccontare I'impegno e
traguardi dell’azienda in
ambito ESG, traducendo temi
complessi in grafiche e testi di
facile comprensione da usare in
contesti e con pubblici diversi.

Creare un flusso di
comunicazione di lungo periodo
basato sulla coerenza degli

obiettivi e sulla trasparenza
delle azioni, generando fiducia e
reputazione.

Proporre all'azienda spunti e
opportunita per incrementare il
suo impegno sul territorio.

Indicare all’azienda strategie
per coinvolgere il proprio staff
in azioni concrete di ESG che
possano avere risvolti positivi a
lungo termine.
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osa cercanoi
dipendenti in un
luogo di lavoro?
Cosa spinge un'azienda
ad aderire ad una
associazione?
Vantaggi economici e
concreti, realizzazione

professionale, ma
anche la possibilita
di riconoscersi nei
valori di un'azienda
0 associazione e

di andarne fieri.

In particolare,

le associazioni

necessitano di
continue occasioni di
stimolo e attivazione
perché il potenziale di
networking si traduca

in operazioni concrete.

Questo cambio di
paradigma riguarda

Sara una bellissima estate,

CON VOI, PER VOIL.

soprattutto le

generazioni piu giovani.

Saperlo padroneggiare
e la discriminante

per ogni impresa che
0ggi aspiri ad attrarre
collaboratori di valore.

e Analizzare la
reputazione interna
con indagini
qualitative e
guantitative.

* ¢ 29 min di euro d’investimenti
per il territorio nel 2023

* Oltre 1.140 campioni d’acqua
potabile analizzati all’anno

PIAVE SERVIZI :
(il quintuplo della normativa)
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e Utilizzare i social
network (Linkedin
Ascoltare i ma non solo)
dipendentie come strumenti di
coinvolgerli brand reputation e

nel processo di
cambiamento con

incontri mirati. D

Ideare e gestire
occasioni creative di
team building.

recruiting.

Sensibilizzare i
dipendenti e soci
sul loro ruolo di
primi testimonial e
valorizzarlo.




“ assi l'idea
di una
revisione

profonda del metodo
di lavoro, passi anche
UnN NUOVO approccio
fatto di analisi,
consulenza e visione
impostato sulle
tematiche e non solo
sui servizi; puo starci
anche il re-branding,
ma il cambio nome?!?
Dopo 23 anni di
sudore, investimenti,
successi, vi inventate di
abbandonare un brand
onorato e rispettato
per diventare UGO!
Perche?!”

L'abbiamo fatto perché
vogliamo fortemente

continuare ad avere
una precisa identita,

a raccontarci come
persone, prima di tutto,
che sanno e fanno
cose, che sono in grado
di osservare il passato,
analizzare il presente

e cavalcare il futuro da
protagonisti.

C'era ldeeuropee,
nata, come tante
aziende del Nordest,
dall’entusiasmo e
dalle capacita delle
persone, e sviluppatasi
un pezzo alla volta. Ora
il contesto necessita
di altro, di una forte
consapevolezza di se
stessi e una chiara
visione di dove si vuole

andare per stare altri
23 anni al centro della
comunicazione. Oltre
gli strumenti, oltre la
tecnologia, dentro le
teste e i cuori di chi
decide di fare della
comunicazione il
proprio lavoro.

D'ora in poi

chiunque fara parte
del nostro studio

sara UGO: un tipo
empatico, propenso
al networking, con
capacita di analisi e in
grado di generare una
visione.

Non vedo l'ora di
presentarvelo di
persona!

Piergiorgio Paladin
Guida di Ugo
Comunicazione



Telefono
+39 0422 308627

Web
ugocomunicazione.it

Mail
info@ugocomunicazione.it

Indirizzo
Viale G. G. Felissent, 10
31100 Treviso (TV)



